








' MIJN MOTTO:

SUZE LIVE LIKE

EVERYDAY 1S

BLOKS YOUR LAST

KINGS & QUEENS:

NAAM: Suze Bloks
WOONPLAATS: Leiden
LEEFTIJD: 17 jaar

SPOTS: Tennisbaan, in de stad, harmo of

andere feesten, dansschool, overal en Stephan Didier Sergio
nergens, o en helaas ook op school.
HOBBY’S: Schrijven, theater en dansen
SCHOOL: Visser 't Hooft Lyceum

m ‘ FOTO'S:

-

Ik heb afgelopen jaar met King for a Day een graffiti workshop voor jongeren
georganiseerd in Leiden. Dit was in april op de Beestenmarkt en in het atelier

van De Blauwe Vinvis.

Deze workshop was voor jongeren van 12 tot 18 jaar en er hebben er 12

meegedaan.

Ik vond het leuk om het te organiseren. Ik heb het ook in samenwerking met
de Blauwe Vinvis georganiseerd. Er komt veel bij kijken. Ik heb contacten met
de pers gehad. Sneaks per View en het Leidsch Dagblad zijn langs geweest
om mij te interviewen. Het leukste vond ik, dat de jongeren ook heel erg hun

best deden om samen een mooi graffiti kunstwerk te maken.

Ik ben er het meest trots op dat het door is gegaan, dat er genoeg deelne-

mers waren. Vooral het werven van jongeren was heel moeilijk, dus ik was

heel blij het uiteindelijk door is gegaan.

Ik zou volgende keer meteen beginnen met het werven van jongeren, terwijl je
nog bezig bent met sponsoring. Want nu waren sponsoring en de geld zaken
enzo rond, maar had ik nog geen deelnemers. En zonder deelnemers is het

allemaal voor niets geweest.

In Leiden missen nog creatieve gezelschappen.
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MIJN MOTTO:

SERGIO
FILE

KINGS & QUEENS:
NAAM: Sergio File
WOONPLAATS: Leiden
LEEFTIJD: 18

SPOTS: Hollywood, Panama, Incasa, Po-

werzone Didier Suze Stephan
HOBBY’S: Muziek maken, Fitnessen
SCHOOL: ROC Leiderdorp

Ik heb afgelopen jaar met behulp van King for a Day ‘lk doe mijn best!’

georganiseerd. Dit was op 1 Juli bij Scheltema in Leiden. g

Dit feest was voor jongeren tussen de 12 en 22 jaar. Er hebben uiteindelijk

150 jongeren meegedaan.

Het organiseren was erg leerzaam. Ik ben het meest trots op het eindre-
sultaat, de workshop en de videoclip. Volgende keer zal ik het wel beter
plannen en elke afspraak zwart op wit zetten.

Er mist in Leiden een plek, waar jongeren die serieus bezig zijn met muziek,
samen kunnen komen met andere kunstenaars (designers, artworkers,

etc.) om samen aan een compleet product voor en van elkaar te werken.
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ONDERZOEK
EN ADVIES

King for a Day wil meer
aandacht genereren voor
Leidse jongeren en ze be-
trekken bij beleidsvorming.
Daarom doen we onder-
zoek onder jongeren.

De resultaten uit deze onderzoeken
worden onder andere gebruikt om
adviessessies en trainingen te geven.
Dit doen we voor het bedrijfsleven,
gemeentelijke diensten, scholen, maat-
schappelijke organisaties, culturele
instellingen en jongeren. Bij de advies-
sessies zet King for a Day de kennis en
vaardigheden van jongeren in om ant-
woord te geven op vragen die ontstaan
bij jongerenparticipatie. We brengen het
bedrijfsleven en de jongeren met elkaar

in contact, zodat de organisaties weten wat Leidse
jongeren willen en denken.

V¥ Hieronder staat een overzicht van alle adviesses-
sies en onderzoeken in 2010 en het aantal mensen
dat hiermee bereikt is. Daarop volgen enkele pro-
fielpagina’s, die een beeld geven van de betref-
fende opdrachtgevers.

ADVIESSESSIE HTIB LEIDEN

HTIB, King for a Day en een aantal Leidse jongeren tussen

de 12 en 18 jaar brainstormden samen over ideeén die de

jongeren hebben om HTIB aantrekkelijker te maken voor

jongeren. Doel; meer inzicht krijgen in de behoeftes en

ideeén van jongeren.

ADVIESSESSIE COC LEIDEN

Twee creatieve sessies met jongeren, COC en een

aantal experts. Doel: een activiteit bedenken, die meer

bewustwording en begrip van homoseksualiteit bij jongeren

zal creéren buiten de context van school.
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ADVIESSESSIE
CARDEA JEUGDZORG
Een workshop over communicatie richting jongeren en

idee€n om de eigen communicatiemiddelen te verbeteren

ADVIESSESSIE ICDI
Een Open Space door ICDI, King for a Day, diverse
organisaties en jongeren samen over oplossingsgericht

werken met jongeren.

ONDERZOEK:

JONGEREN IN DE

BINNENSTAD VAN LEIDEN

Kwallitatief onderzoek naar wat jongeren vinden van de
winkelstraten van Leiden en wat de gemeente kan doen om

deze aantrekkelijker te maken voor jongeren.

ONDERZOEK: 3° PLEK JONGEREN
Onderzoek naar hoe Leidse jongeren van 12 t/m 15 jaar

invulling geven aan hun vrije tijd naast school en thuis.

NAAM EN SITE GGD
Een onderzoek naar de nieuwe naam van een website van
de GGD voor jongeren, het uitdenken en vormgeven van

deze nieuwe site www.hoezitdat.info

TEVREDENHEIDSONDERZOEK

Een jaarlijks terugkerend onderzoek door en naar jongeren
tussen de 12 en 18 jaar naar belangrijke thema’s in de stad
Leiden.

iDoe
Een discussiepanel met iDoe en jongeren over de
ervaringen van jongeren met de verplichte maatschappe-

lijke stages via scholen.

TOTAAL

9
60

(waarvan 20
jongeren)

63

of
31

309
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NAAM: Rutger van Oudenhoven
ORGANISATIE: International Child Develop-
ment Initiavives

FUNCTIE: Senior Programme Manager
WOONPLAATS: Leiden Daniella
LEEFTIJD: 37

SPOTS : Geen vaste plekken, in Leiden moet
je altijd een beetje zoeken.

HOBBY’S: Sport, muziek, politiek, weten-

schap, spelletjes, uitgaan

o RS

We wilden van King for a Day graag weten wat volgens jongeren werkt in het

jongerenbeleid. King for a Day heeft tijdens een seminar op ons kantoor een
sessie geleid waarin jongeren met de deelnemers konden brainstormen over

‘wat werkt’ in het jongerenwerk.

Wat mij het meest bijgebleven is van deze sessie, is dat als je mensen de

gelegenheid geeft ze best samen tot oplossingen kunnen komen.
Het was heel prettig om met King for a Day samen te werken. De medewer-
kers zijn enthousiast, geloven in hun werk en hebben kennis en ervaring

op vele niveaus, van het direct werken met jongeren tot het trainen van

. e
beleidsmedewerkers. &=

We zullen nu nog meer jongeren betrekken in ontwikkelen en uitvoeren van
onze projecten.

Er moet altijd een hoop gebeuren, er lijkt nog te weinig ruimte voor jongeren
te zijn in Leiden. Ik merk wel dat organisaties als King for a Day deel uit ma-
ken van een stroming wat veel bereikt. Ik hoop dat ze de steun blijven krijgen

die ze verdienen. (Preass

MIJN MOTTO:

BLIJVEN

BEWEGEN!

COC Leiden




MIJN MOTTO:

NAAM: Enna Bongers

ORGANISATIE: Gemeente Leiden

FUNCTIE: Beleidsadviseur

WOONPLAATS: Leiden

LEEFTIJD: 32

SPOTS: Café de Bonte Koe, Van Engelen,
Grote Beer

HOBBY’S: hockey, skieén, koken
OPLEIDING: Gezondheidswetenschappen,

Daniella COC Leiden

Erasmus Universiteit Rotterdam
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Ik heb afgelopen jaar gevraagd aan King for a Day wat jongeren belangrijk
vinden als ze gaan winkelen in de Leidse binnenstad. %

.Om deze vraag te beantwoorden.heeft.King for.a Day interviews gehouden
met jongeren in Leiden en Alphen aan den Rijn.

Uit dit onderzoek bleek dat jongeren grote winkels van grote merken willen
en dat ze altijd wat willen eten. ﬂ@‘B Dit hoort namelijk bij het winkelen.

De samenwerking met King for a Day was erg inspirerend, omdat het

een nieuwe manier is van onderzoek doen in Leiden. Daarnaast is er veel
mogelijk, het onderzoek is op maat gemaakt.

Ik vind het betrekken van jongeren in Leiden erg belangrijk! Zij zijn de
toekomst van de stad!




MIJN MOTTO:

EQUALITY

FOR ALL!

ORGANISATIE: COC Leiden

FUNCTIE: Belangenorganisatie voor homo'’s,
lesbo’s, bi’s en transgenders

WOONPLAATS: Leiden

LEEFTIJD: 42 jaar Daniella
SPOTS: Bardancing De Kroon/ COC Leiden
HOBBY’S: voorlichten, lobbyen, belangen
behartigen, mensen bijeenbrengen, liefde

prediken

COC Leiden is op zoek naar een nieuwe positieve manier om homo, bi- en
transseksualiteit zichtbaar en bespreekbaar te krijgen onder jongeren.
In een adviessessie heeft COC Leiden samen met King for a Day nage-

dacht over een groot, ludiek en positief evenement (debat en feest) dat alle
jongeren nog lang zal doen heugen.

Wat mij het meest is bijgebleven is dat de hbo-stagiaires van KfaD met

briljante ideeén kwamen. 3

Ik vond het motiverend en vernieuwend om samen te werken met King

for a Day. Ik ga nog meer uitkijken naar hoe samenwerking met andere
organisaties tot mooie dingen kan leiden. @

Mijn visie op jongerenparticipatie in Leiden is: Weten dat alle jongeren op
hun eigen manier ‘anders’ zijn en dat niemand om zijn anders zijn uitgeslo-

ten zou mogen worden in het meedoen.

Rutger Enna




DANIELLA
HUBERTS

KINGS & QUEENS:

MIJN MOTTO:

WAT JE DOET,

DOE DAT
GOED...

NAAM: Daniélla Huberts

ORGANISATIE: GGD Hollands Midden
FUNCTIE: Regionaal communicatieadviseur/
hoofdredacteur CJG website in Zuid-
Holland Noord Rutger
WOONPLAATS: Leiderdorp

LEEFTID: 47 jaar

SPOTS: Haarlemmerstraat, De Burcht,

Leidse Schouwburg, Panbos

HOBBY’S: Winkelen, wandelen, reizen, ko-

ken, lezen, muziek luisteren

De GGD Hollands Midden heeft King for a Day gevraagd om ter ondersteuning
van de virtuele Centra voor Jeugd en Gezin een offerte uit te brengen voor een
aantal producten, waaronder het ontwikkelen van een nieuwe naam voor de
regionale jongerensite www.overenuit.nl en het herschrijven/eenduidig van stijl
maken van alle teksten op de website www.overenuit.nl.

Overenuit.nl is op basis van de resultaten van dit onderzoek omgevormd tot

een vernieuwde site met de naam ‘Hoezitdat.info’.met een fris uiterlijk.
De samenwerking met King for a Day is prettig verlopen. @

Opvallendste resultaat van het onderzoek onder jongeren was dat deze groep
niet kiest voor een spectaculaire naam of vormgeving, maar voor duidelijkheid.
De naam en het uiterlijk van de site moeten de lading dekken. Een serieuze

afzender vraagt om een serieuze uitstraling.

Jongerenparticipatie is essentieel bij de ontwikkeling van communicatiemid-
delen voor jongeren. Alleen door aan te sluiten bij hun belevingswereld kan een
boodschap op de juiste manier worden overgebracht.
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Enna

COC Leiden




EVENEMENTEN

King for a Day organiseert zelf ook eve-
nementen voor Leidse jongeren tussen
de 12 en 18 jaar. Dit is naast een leuk
moment voor de doelgroep, voor ons
hét moment om de microsubsidies te
promoten richting Leidse jongeren.

WAT

RELATIEBORREL
Een feestelijke opening voor jongeren van 12 t/m 18 jaar,

instellingen, vrienden en familie.

ZOMERJAM
Voor en door jongeren georganiseerde creatieve workshops

op één van de grootste Leidse festivals.

KING FOR A DAY TIENERDISCO

Feest georganiseerd voor jongeren van 11 t/m 15 jaar.

KING FOR A DAY EINDFEEST
Een Open Space door ICDI, King for a Day, diverse
organisaties en jongeren samen over oplossingsgericht

werken met jongeren.

TOTAAL

V¥ Hieronder staat een
overzicht van alle King
for a Day evenemen-
tenin 2010 en het
aantal mensen dat
hiermee bereikt is.

BEREIK
66

95
1200
230
1611




K' N G FO B Het niveau waarop jongeren par-
ticiperen aan activiteiten is afhan-

kelijk van verschillende factoren.

A DAY Het is met name belangrijk reke-
ning te houden met verschillende
— variabelen zoals leeftijd, geslacht,
201 0 culturele achtergrond en oplei-
dingsniveau.
|
In combinatie met verschil in karaktereigenschappen V¥ Hieronder staan de
maakt dat elke jongere met een andere intentie gebruik behaalde resultaten in
maakt van King for a Day. Elke jongere kan zich meer- 2010.

dere keren en op verschillende manieren inzetten.

ACTIEVE Het aantal deelnames door jongeren
DEELNAME aan activiteiten.

EIGEN Jongeren die uit eigen beweging
INITIATIEVEN de moeite hebben genomen een

activiteit te bedenken en er geld voor

aan te vragen.

MEEDENKEN De contactmomenten met jongeren
die hun ideeén en mening hebben

uitgesproken over een bepaald

thema/onderwerp.
MEEBESLIS- Het aantal contactmomenten met
SEN jongeren die betrokken zijn geweest

bij de analyse en beslissingen van
beleidsmakers in organisaties en

gemeentelijke diensten.

ORGANISEREN Jongeren die zelf organiseren en
& LEIDEN andere jongeren begeleiden bij de

organisatie.



VAN 2010 NAAR 2011

MICROSUBSIDIES

Jongeren nemen graag initiatief, daar komt in 2011 nog meer ruimte voor. Komend jaar

begeleidt King for a Day 20 (groepen) jongeren met een idee. Jongeren kunnen hiervoor

deelnemen aan een speciaal creativiteitsprogramma.

JONGEREN IN BEELD
King for a Day wil graag laten zien wat jongeren kunnen.

Op onze website zie je wat zij voor hun stad doen.

TEVREDENHEIDONDERZOEK
Opnieuw laten jongeren weer weten waarvoor Leiden een pluim verdiend en wat er toch

beter kan in de stad.

ADVIES
Wij ondersteunen Leidse organisaties met een vraag aan jongeren. Wij helpen hen op
creatieve wijze hun ideeén te toetsen. Meld je snel aan, want de eerste 3 adviezen geven

wij gratis weg!

SAMENWERKING
King for a Day werkt niet alleen. Door samenwerking te zoeken met o.a. scholen, culturele
instellingen en maatschappelijke organisaties, kunnen we nég meer betekenen voor

Leiden.

EVENEMENT
Last but not least organiseren wij ook dit jaar een eindevenement om het jaar af te sluiten

en King for a Day voor 2012 te promoten.

%Sl Leiden Idiversion

King for a day wordt in opdracht van de Gemeente Leiden uitgevoerd door Diversion,

bureau voor maatschappelijke innovatie.
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Hing for a Day

Marktsteeg 1, 2312 CS Leiden
info@kingfad.nl



